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Réesume

es femmes occupent des positions

pivots dans la chaine de valeur des

activités de la péche continentale
dans les pays du Sud. Etant responsables
de la transformation et de la commer-
cialisation, les femmes déterminent en
grande partie la valeur des prises et le re-
venu des familles de petits pécheurs. Le
Bénin ne fait pas exception ; environ 40
000 femmes sont employées dans le sec-
teur de la péche continentale, I'achat et
la vente de poisson étant leur principale
activité. Pourtant, le secteur de la péche
continentale est toujours dominé par les
hommes, ce qui affaiblit la position des
femmes, avec des conséquences consi-
dérables pour leur situation économique,
leur sécurité et leur sécurité alimentaire.
Les appels en faveur de politiques ciblées
qui soutiennent les femmes dans leurs
activités de péche dans les eaux conti-
nentales sont donc justifiés. Pourtant,
peu de travaux de recherche se sont fo-
calisés sur les femmes actives dans la
péche continentale et il manque de l'infor-
mation spécifique sur le genre pour ap-
puyer la prise de décisions éclairées.

La présente étude aborde ce manque
d'information en conduisant une étude
aupres de 227 femmes actives dans le
secteur de la péche continentale au ni-
veau du lac Nokoué et de la lagune de
Porto-Novo. Les résultats de I'étude ren-
seignent sur les activités du ménage et

celles relatives a la péche ainsi que sur les
contraintes a leur développement person-
nel. Certains détails saillants ont été mis
en évidence. Le taux d'analphabétisme
est élevé et les activités du secteur de la
péche se concentrent principalement sur
'achat de poisson directement aupres
des pécheurs et la vente sur les marchés.

Les femmes ne sont pas organisées et la
plupart dentre elles meénent leurs activi-
tés de maniere indépendante. Il y a des
conflits fréquents avec les pécheurs au
sujet du prix et de la qualité du poisson
et il y a un taux élevé de conflits entre
les femmes pour l'achat et la vente du
poisson. Parmi les contraintes, on note
essentiellement le manque dacces au
crédit, la distance a parcourir, le vol et les
maladies. L'élaboration de politiques sen-
sibles au genre devrait se concentrer sur
la formation aux capacités techniques
et matérielles pour la transformation du
poisson et sur l'appui a l'acces au mi-
crofinancement. La collaboration entre
femmes dans l'achat de poisson pour-
rait renforcer leur pouvoir de négociation
avec les pécheurs et réduire les codts de
transaction.
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es activités de péche sur les lacs

constituent une importante source

de revenus pour les familles de pe-
tits pécheurs. Avec une prise totale de 11
millions de tonnes en 2015 (FAO, 2017a),
le secteur de la péche continentale em-
ploie 38 millions de personnes dans le
monde (FAO, 2016a), la plupart dans les
pays a faible revenu. Les femmes repré-
sentent la moitié de la main-d'ceuvre du
secteur de la péche continentale dans
le monde, et occupent des rdles im-
portants dans la chaine de valeur de la
péche (FAQ, 2016b).

Dans la configuration traditionnelle, les
hommes sont responsables de la cap-
tureetles femmes s'occupent de la trans-
formation et de la commercialisation
(Béné et Merten, 2008). Malgré l'impor-
tance du role des femmes, les hommes
continuent de dominer le secteur de la
péche. Cela sous-estime la contribution
des femmes au secteur et les prive de
la possibilité d'améliorer leurs propres
conditions de vie. Les femmes sont
confrontées a des défis tels que l'insuffi-
sance des droits fonciers, le manque de
services sociaux de base, le faible déve-
loppement des capacités et I'absence de
réponses aux catastrophes qui prennent
en compte le genre (FAQO, 2017b). Les
disparités entre les sexes dans le sec-
teur de la péche peuvent également en-
trainer une baisse de la productivité du
travail et une mauvaise répartition de la
main-d’‘ceuvre au niveau des ménages et
au niveau national (Weeratunge, 2010).
En outre, les fréquentes transactions
«poisson contre sexe» entre les com-

mergantes et les pécheurs augmentent
le risque d'infection par le VIH chez les
femmes (Béné et Merten, 2008). Selon
la FAO (consultée en 2017), la recon-
naissance inadéquate des contributions
des femmes entrave le développement
durable, ce qui entraine une augmenta-
tion de la pauvreté et de l'insécurité ali-
mentaire. La malnutrition est aussi di-
rectement liée aux complications de la
grossesse, aux carences nutritionnelles
et au manque d'énergie. Les pénuries
alimentaires constantes entrainent une
réduction de 'activité physique, des pro-
blemes de santé mentale et de la vio-
lence domestique (Lumey et Van Poppel,
2011, Saiz et al. 2016, Althoff, Amatti et
Bertmann, 2016 ; Tarasuk et al.,, 2015).
La mondialisation des chaines dappro-
visionnement et les changements dans
les marchés, combinés a l'épuisement
des ressources halieutiques, font par-
tie des nouvelles difficultés auxquelles
les communautés de pécheurs sont
maintenant confrontées (Weeratunge,
2010). La faible présence des femmes
dans les organisations de pécheurs est
un autre obstacle qui contraste avec la
reconnaissance croissante du réle im-
portant qu'elles jouent dans le secteur
(Alonso-Poblacién et Siar 2018).

Pourtant, il y a un manque d’informa-
tions structurées sur les questions rela-
tives aux femmes dans le secteur de la
péche continentale, ce qui limite la capa-
cité de répondre aux préoccupations qui
nécessitent une attention urgente. En ef-
fet, on comprend peu comment le bien-
étre est percu dans les communautés



de péche et comment cette perception
differe pour les femmes et les hommes.
Lune des raisons est que les contribu-
tions des femmes dans le secteur de la
péche sont considérées comme faisant
partie du travail domestique, comme al-
ler chercher de 'eau, du bois de chauf-
fage, préparer la nourriture et faire le
ménage (Harrison, 2000). En raison de
cette perception erronée, les contribu-
tions plus larges des femmes au secteur
de la péche sont souvent absentes des
systemes statistiques sectoriels. Par
conséquent, il y a peu de données sur
les priorités des femmes qui pourraient
améliorer leur efficacité dans la chaine
de valeur et les rendre plus indepen-
dantes.

Les 40 000 femmes employées dans
les communautés de pécheurs au Bé-
nin en sont un exemple concret (FCWC,
2017). Bien que les eaux continentales
du Bénin offrent divers avantages pour
les activités de péche, il existe des infor-
mations anecdotiques selon lesquelles
les femmes dans le secteur de la péche
rencontrent des difficultés concernant
I'utilisation doutils et de techniques ap-
propriés pour la conservation du pois-
son frais, le stockage du poisson fumé
ou séché, la faible performance des
fours, le manque de capitaux ainsi que
les difficultés liées au transport et a I'ac-
ces aux marchés. Cette recherche vise
a structurer l'information sur la position
des femmes dans la péche continentale
au Bénin en interrogeant 227 femmes
actives dans le secteur. Létude révele
des informations sur les caractéris-
tiques des ménages, les activités liees a

la péche et les contraintes au développe-
ment professionnel.

Le rapport est organisé comme suit : la
section 2 présente la méthode d'échan-
tillonnage, la conception de I'enquéte, les
instructions a l'intention des enquéteurs
et le traitement des données. La section
3 présente les résultats de I'enquéte par
theme : informations générales, activi-
tés, contraintes et mesures datténua-
tion. La section 4 résume les résultats et
présente une conclusion.









otre étude est basée sur une en-

quéte aupres de 227 femmes,

agées de 20 a 72 ans, qui sont
impliquées dans les activités liees a la
péche dans sept localités autour du lac
Nokoué et de la lagune de Porto-Novo.
Les concentrations de femmes sélec-
tionnées pour l'entrevue sont présentées
a la figure 1, ou le changement de cou-
leur du vert au rouge indique une plus
grande densité.

La méthode déchantillonnage, la
conception de I'enquéte et le traitement
des données sont décrits en détail par
Sonneveld et al (2018). Nous résumons
ici cette approche. La base de sondage
a été extraite d'une enquéte aupres des
pécheurs et a permis I'échantillonnage
aléatoire des femmes. Le nombre de
femmes sélectionnées par localité est
proportionnel a la part de la population
totale de la localité divisée par la popula-

tion totale des sept localités ciblées.

Les enquéteurs ont été formés a I'utili-
sation de la version papier du question-
naire et a la numérisation des données.
Les premieres ébauches du question-

naire ont été testées et ont abouti a Ia
conception finale d'une feuille de calcul
avec des menus déroulants en tant que
réponses standard complétées par des
champs pour les réponses ouvertes.

Les enquéteurs ont recu des instructions
précises sur la fagon daborder les ré-
pondants, d'expliquer le but de I'enquéte
et de mener les entrevues.

Les donnees ont couvert trois sujets
principaux : les informations générales,
les activités, les contraintes et l'atténua-
tion et traitées dans SAS (jointes dans
un fichier SAS séparé). Les résultats ont
été présentés sous forme de tableaux de
fréquence dans le cas ou des données
catégorielles ont éte rapportées et, sous
forme de moyennes et de percentiles
pour les variables quantitatives conti-
nues.
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Figure 1. Situation géographique des !

femmes sélectionnées pour I'enquéte.
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es résultats sont présentés en trois sections : informations générales (3.1), acti-
vités (3.2) et contraintes et atténuation (3.3).

3.1 INFORMATIONS GENERALES

Les227femmesquiontparticipéalétude
vivent dans les localités suivantes : Co-
tonou, Porto-Novo, Dekanmey, So-Ava,
Vekky, Zoungame, Houedome et Ganvié.
La plupart des femmes vivent a Cotonou,
la capitale économique et la plus grande

ville du Bénin en termes de densité (voir
tableau 1). Toutes les femmes travaillent
dans le secteur de la péche ou ont leur
mari qui est impliqué dans les activités
de péche.

Tableau 1 : Effectif des répondants par ville

ARRONDISSEMENT/DISTRICT FREQUENCE POURCENTAGE
CotoNonu 52 22.91
Dekanmey 9 3.96
Ganvie 33 14.54
Houedome 20 8.81
Porto-Nonvo 30 13.22
So-Ava 6 2.64
Vekky 26 11.45
Zoungame 36 15.86
Données manquantes 15 6.61

Llage des femmes interrogées se si-
tue entre 20 et 72 ans. Parmi elles, 97

% sont mariées et 98 % ont des enfants
(tableaux 2 et 3).

Tableau 2: Situation matrimoniale

ETES-VOUS MARIEE ?

FREQUENCE POURCENTAGE F(R:E&%EL'EEE PO%T’(;/E[TEI?GE
AR 2 0.88 2 0.88
Oui 220 96.92 222 97.80
Non ) 2.20 227 100.00
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Tableau 3: Statut parental

AVEZ-VOUS DES ENFANTS ?

< FREQUENCE CUMULATIVE

FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE POURCENTAGE
Oui 223 98.24 223 98.24
Non 4 1.76 227 100.00

Les données sur le niveau d'éducation
atteint montrent que seulement 5 %
dentre elles sont allées a I'école avec
I'enseignement secondaire comme ni-
veau d'éducation le plus élevé (tableau
4) ; seulement 5 % des femmes savent
lire ou écrire (tableau A1 et tableau A2 en
annexe, respectivement). Les femmes
sont légérement moins scolarisées que
leurs maris, qui ont fréquenté I'école
dans 18 % des cas (tableau A3), cer-

tains maris ayant suivi des études su-
périeures (tableau A4). Par conséquent,
les hommes ont un taux d'analphabé-
tisme de 80 % (tableau A5, tableau A6).
Les femmes sont conscientes de I'im-
portance de Iéducation, 97 % dentre
elles ayant pour objectif de laisser leurs
enfants aller a I'école (tableau A7). No-
tamment, 80 % des femmes veulent que
leurs enfants fréquentent I'université (ta-
bleau A8).

Tableau 4: Fréquentation scolaire

ETES-VOUS ALLE A ECOLE ?

FREQUENCE POURCENTAGE FEE‘:A‘:’EL'EEE PO%%(;ESEQGE
. 1 0.44 1 0.44
Oui 12 529 13 573
Non 214 94.27 227 100.00

Tableau 5 : Niveau scolaire le plus élevé

QUEL EST LE NIVEAU SCOLAIRE LE PLUS ELEVE QUE VOUS AVEZ ATTEINT ?

P FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Aucune instruction 217 95.59 217 95.59
Enseignement 7 3.08 224 98.68
primaire
Enseignement 3 1.32 227 100.00

secondaire
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Le tableau A16 montre que 4 % des
femmes n'ont pas mangé toute la jour-
née plusieurs fois au cours des derniers
mois. En outre, le tableau A17 montre
que 37 % des femmes nont consommé
gu'un seul repas par jour plusieurs fois
par mois.

Les résultats montrent que 144 femmes
(63 %) possedent un bateau (tableau 6)
alors que la plupart ont trois canots (ta-
bleau A11). Seulement 4 % possedent
un bateau a moteur ou un autre type de
bateau (tableau A9 et tableau A10). Plus
de la moitié des répondants, soit 58 %,

vivent dans une maison. La plupart des
maisons ont deux pieces ou moins (75
%), 19 % ont de trois a cing piéces et 6
% ont plus de cing piéces (tableau A13).
Notamment, 95 répondants ont indi-
qué gu'il n'y a aucune piece dans leur
maison, ce qui a été interprété par les
enguéteurs comme une maison a une
seule piece. Seulement 24 % d'entre eux
ont I'électricité dans leur maison (ta-
bleau A14) et moins de 2 % disposent
d'un réfrigérateur (tableau A15). On peut
donc conclure que les femmes pécheurs
vivent dans un environnement pauvre.

Tableau 6 : Propriétaire d'un bateau

ETES-VOUS PROPRIETAIRE D’UN BATEAU ?

FREQUENCE

POURCENTAGE

AR 1

Oui 144

Non 82
3.2 ACTIVITES

Les femmes qui ont participé a l'étude
exercent de multiples activités liées au
secteur de la péche. La plupart vendent
ou achetent du poisson (tableau 7),
tandis qu'un faible pourcentage est ac-
tif dans les activités de nettoyage du

63.44

36.12

FREQUENCE POURCENTAGE
CUMULEE CUMULE
1 0.44
145 63.88
227 100.00

poisson (tableau 8). Selon les données,
27 % des femmes vendent du poisson
fumé (tableau 9) et moins de 3 % sont
impliquées dans les activités comme la
péche (tableau A18), le séchage (tableau
A20) ou le salage (tableau A19).

Tableau 7 : Activités ; Achat/vente de poisson

ACHAT/VENTE DE POISSON

: FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Pas d’Achat/vente 30 13.22 30 13.22
Achat/vente 197 86.78 227 100.00
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Tableau 8 : Activités ; Nettoyage du poisson

NETTOYAGE DU POISSON

FREQUENCE

Pas de nettoyage

) 196
du poisson
Nettoyage du
bER 31
poisson

FREQUENCE POURCENTAGE
O T CUMULEE CUMULE
86.34 196 86.34
13.66 227 100.00

Tableau 9 : Activités ; Fumage du poisson

FUMAGE DU POISSON

FREQUENCE

POURCENTAGE

CUMULATIVE

Pas de fumage du
i 165
poisson

Fumage du poisson 62

La plupart des activités sont entreprises
par les femmes de fagon solitaire (ta-
bleau A21). Seulement 16 % des femmes
travaillent dans un groupe, généralement
une organisation informelle ; les groupes
ou organisations formés de membres
de la famille ou d'amis sont moins cou-

72.69

27.31

POURCENTAGE
FREQUENCY CUMULE
165 72.69
227 100.00

rants. Peu de femmes font partie d'une
association de femmes, seulement 2,5
% (tableau 10). Environ 6 % des femmes
versent une contribution a une organisa-
tion (tableau A22) ; la contribution varie
de 200 a 5 000 francs CFA par an (ta-
bleau A54).

Tableau 10 : Organisation ou groupe

QUEL EST LE TYPE D'ORGANISATION OU DE GROUPE ?

FREQUENCE

POURCENTAGE

Pas d'information

155 68.28
sur le type de groupe
Groupes informels 28 12.33
Groupe d’amis 15 6.61
Groupe de famille 13 S5W3
Association des
6 2.64
femmes

Autre 10 4.41

FREQUENpE POURCENTAGE
CUMULEE CUMULE
155 68.28
183 80.62
198 87.22
211 92.95
217 95.59
227 100.00

13



Travailler dans un groupe ou une organisa-
tion est important pour 23 % des femmes
et pour 5 % dentre elles, c'est tres impor-
tant (tableau A23, tableau A23, tableau
A23, tableau A25). Plusieurs raisons justi-
flent la collaboration en groupe : contacts
sociaux (tableau A26, tableau A27, tableau
A28), échange d'informations sur les prix
du marché (tableau A29, tableau A30, ta-
bleau A31), échange d'informations géné-
rales (tableau A44, tableau A45, tableau
A46), échange dinformations sur I'achat
de poisson (tableau A47, tableau A48, ta-
bleau A49) apprentissage (tableau A32, ta-
bleau A33, tableau A34), nécessité de tra-
vailler avec d'autres femmes (tableau A36,
tableau A37, tableau A38, tableau A38)
et sécurité (tableau A38, tableau A39, ta-
bleau A40). Aucune de ces raisons ne peut
étre considérée comme la raison princi-
pale. Cependant, I'échange d'informations
sur les prix du marché est la raison la plus
mentionnée comme « trés important » (ta-
bleau A30). Par ailleurs, le fait de prendre
soin des enfants des uns et des autres
constituait eégalement une incitation au
travail en groupe ou en organisation (ta-
bleau A41, tableau A42, tableau A43).

La plupart des femmes achétent leur pois-
son directement aupres des pécheurs du
lac (tableau A50), soit précisément 93 %.
Dans 33 % des cas, les femmes ont ache-
té leur poisson avec laide de leur mari
(tableau A53). Presque le méme pour-
centage de femmes s‘approvisionnait en
poisson aupres dautres hommes de leur
village (tableau A51). Moins de 10 % des
femmes ont acheté du poisson chez des
intermédiaires (tableau A52). Les femmes
vendent leur poisson sur les marchés
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dans leurs villages ou villes (tableau A68)
ou a I'extérieur (tableau A67), 15 % vendent
leur poisson a domicile (tableau A65) et
10 % vendent leur poisson au lac (tableau
A66). Cinquante pour cent des femmes
ont vendu leur poisson a d'autres endroits
(tableau A69).

Les clients étaient composés de proprié-
taires d'établissements de restauration (53
%) ou d'intermédiaires (41 %), comme le
montrent les tableaux A70 et A71. Prés de
la moitié des clients sont d'autres femmes
du village (tableau A72).

Comme nous lavons déja mentionné, la
plupart des femmes travaillent seules,
mais 51 % dentre elles effectuent leur
déplacement en groupe (tableau A55).
Pour 30 % des femmes, se déplacer avec
d'autres femmes est difficile a organiser
(tableau A58). Seul un petit nombre de
pécheurs obligent les femmes a voya-
ger seules (tableau A57). Dix-sept pour
cent des femmes ont voyagé seules pour
d'autres raisons (tableau A59). Pres de
la moitié des femmes se sentent en sé-
curité lorsquelles se déplacent seules
sur le lac (tableau A56). Les femmes qui
voyagent seules ont explicitement indiqué
guelles préféraient ne pas voyager avec
d'autres femmes (tableau A60). La plupart
des femmes (tableau A61) ont voyagé
ensemble pour des raisons de sécurité.
D’autres raisons sont le transport (tableau
A62), le fait quelles ne possédaient pas
de bateau et pour renforcer leur pouvoir
de négociation (tableau A63). Cinquante
pour cent des femmes ont indiqué qu'il y
avait encore dautres raisons de voyager
ensemble (tableau A64).



Une majorité (85 %) des répondants ont
indiqué que les prix du poisson n'étaient
pas fixés a l'avance (tableau A76) et prés
de 80 % ont négocié avec les pécheurs
(tableau 11). Lorsqu'aucune négociation
n‘a eu lieu, des prix fixes ont été utilisés
(tableau A76). Si le prix était trop élevé,
44 % des femmes allaient chez d'autres
pécheurs (tableau A73) et 23 % négo-
ciaient pour fixer les prix avec d'autres
femmes (tableau A74). Différentes fa-

cons de négocier ont également été
utilisées par 30 % des femmes (tableau
A75). La plupart des femmes ont indi-
qué qu'il est commode de négocier (ta-
bleau A77) et aucune autre raison n'est
donnée (tableau A78). Nous concluons
que les femmes utilisent diverses straté-
gies pour négocier et qu'elles se sentent
libres de passer a d'autres vendeurs de
poisson pour un meilleur prix.

Tableau 11 : Négociation avec les pécheurs

NEGOCIEZ-VOUS AVEC LES PECHEURS ?

POURCENTAGE

FREQUENCE

AR 8
QOui 181 79.74
Non 38

Le tableau 12 montre que 44 % des
femmes ont eu des conflits avec les pé-
cheurs. Trente-cing pour cent affirment
que les conflits portaient sur le prix du
poisson (tableau A79), 12 % sur la quantité
(tableau A81) et 8 % sur la qualité (tableau
A80). Pres de 10 % des conflits sont dus
au fait que les pécheurs nont pas respec-
té les prix ou la qualité du poisson précé-
demment convenus (tableau A82, tableau
A83). Ces différends (1 %) ont rarement
donné lieu a des situations violentes au
cours desquelles des individus ont été
blessés ou ont eu besoin de soins médi-
caux (tableau A84). De ces rencontres vio-
lentes, 7 % se sont produites I'an dernier
(tableau A92). Pour 94 % d'entre eux, il n'y
avait aucune information sur l'état actuel
des conflits (tableau A93).

16.74

FREQUENCE POURCENTAGE
CUMULEE CUMULE

8 3.52

189 83.26

227 100.00

Ce qui est alarmant, cest le pourcentage
élevé (47 %) de femmes qui ont eu des
conflits avec d'autres femmes impliquées
dans 'achat et la vente de poisson (tableau
A85). Pres de 30 % des conflits concer-
naient les prix (tableau A86), 15 % les pro-
messes non tenues sur les prix et les li-
vraisons (tableau A87). Dix-sept pour cent
des conflits étaient dus a d'autres raisons
(tableau A88). Plus de 6 % des conflits
avec dautres femmes ont donné lieu a
des rencontres violentes (tableau A89) et
7 % de ces affrontements ont eu lieu I'an
dernier (tableau A90). On peut conclure
gu'ily a une méfiance dominante chez les
femmes qui affecte la coopération (84 %),
ce qui pourrait affaiblir leur pouvoir de né-
gociation avec les pécheurs.
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Tableau 12 : Conflits avec les pécheurs

AVEZ-VOUS DES CONFLITS AVEC LES PECHEURS ?

z FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Oui 99 43.61 99 43.61
Non 128 227 100.00

3.3 CONTRAINTES ET MESURES D’ATTENUATION

La plupart des femmes (71 %) n>ont pas de
contraintes liées a leurs activités de trans-
formation du poisson (tableau 13). Les
principales limites sont habsence d>outils
ou de matériaux de traitement comme le
sel (tableau A91). Une nette majorité des
femmes (79 %) qui ne connaissent pas les
techniques de transformation sont dispo-
sées a suivre une formation (tableau A 94).
Ces femmes peuvent également prendre

un jour de congé pour assister aux for-
mations (tableau A95). De plus, leur mari
leur permettra de suivre les formations
(tableau A96) et les enfants ne sont pas
une contrainte (tableau A97). De méme, la
distance n>est pas une contrainte (tableau
A98). Seulement 1 % des femmes ont
mentionné « d'autres raisons » pour ne pas
participer aux formations (tableau A99).

Tableau 13 : La transformation du poisson comme contrainte a vos activités

CONSIDEREZ-VOUS LA TRANSFORMATION DU POISSON COMME UNE CONTRAINTE POUR VOS ACTIVITES ?

FREQUENCE

POURCENTAGE

FREQUENCE
CUMULEE

POURCENTAGE
CUMULE

AR 2
Oui 66
Non 159 70.04

Une majorité de femmes (99 %) consi-
derent les moyens financiers comme
un obstacle a leur développement dans
le secteur de la péche (tableau A100).
Comme le montre le tableau 14, la plupart
(96 %) des femmes aimeraient recevoir un
micro-financement et le dépenseront pour
de l'équipement (28 % ; tableau A105), un
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29.07

2 0.88
68 29.96
227 100.00

bateau (17 % ; tableau A104) et une ma-
chine a fumer (27 % ; tableau A102). Un
petit nombre de femmes (9 %) utiliseraient
le micro-financement pour acheter une
machine frigorifique (tableau A103) et sa-
ler le poisson (07 % ; tableau A101). Plus
de 60 % investiraient par d'autres moyens
(tableau A106). Prés de la moitié (48 %)



préféreraient recevoir du micro-finance-
ment en groupe (tableau A112), laraison la
plus importante (37 %) étant le partage du
risque (tableau A113). Des raisons moins
importantes sont : la possibilité dache-
ter conjointement de l'équipement (10
% ; tableau A114) et la confiance dans le
groupe des femmes (5 % ; tableau A115).
Dans le cas des femmes qui ne voulaient
pas participer a un programme conjoint
de micro-financement, 28 % ont indiqué
guelles ne font pas confiance aux autres
femmes (tableau A117), ne peuvent pas

gérer conjointement I'équipement acheté
(10 % ; tableau A118) ou considérent que
le risque de financement était trop élevé
(7 % ; tableau A119). Dans 17 % des ré-
ponses, d'autres raisons ont été mention-
nées (tableau A120). Les femmes nont
pas indiqué pourguoi elles ne voulaient
pas recevoir de micro-financement (ta-
bleau A107, tableau A108, tableau A109).
Certaines n‘étaient pas habituées au sys-
teme de crédit (tableau A78) ou avaient
peur des dettes. (Tableau A79).

Tableau 14 : Micro-financement

VOUDRIEZ-VOUS BENEFICIER DE MICRO-FINANCEMENT ?

FREQUENCE POURCENTAGE o POURCENTAGE
AR 2 2 0.88
oui 220 96.92 222 97.80
Non 3 227 100.00

Trente pour cent ont indiqué que le vol
et le vol constituent un probleme dans
leurs activités de péche (tableau 15). Les
articles les plus volés étaient le poisson
(19 %) et le panier (12 %) (tableau A122,

tableau A123, respectivement), mais
aussi les canots (6 %) et d'autres maté-
riaux (7 %) (tableau A121, tableau A124).
Quarante pour cent ont pu attraper les
voleurs plusieurs fois (tableau A125).

Tableau 15 : Vol et cambriolage comme une contrainte

CONSIDEREZ-VOUS LE VOL ET LE CAMBRIOLAGE COMME UNE CONTRAINTE A VOS ACTIVITES
DANS LE SECTEUR DE LA PECHE ?

FREQUENCE  POURCENTAGE  'oohn=tiCE  POURERNTAGE
AR 1 0.4 1 0.44
ou 75 33.04 76 33.48
Non 151 66.52 227 100.00
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Linformation sur le marché n'était pas
considérée comme une contrainte aux
activités. Parmi les questions auxquelles
les femmes ont répondu correctement
(32 %), deux personnes ont indiqué
que linformation sur le marché était
une contrainte et 71 ont indiqué que ce

n'était pas le cas (tableau 16). Le princi-
pal obstacle a la commercialisation des
produits est la distance que les femmes
doivent parcourir pour atteindre le mar-
ché (22 %), les bas prix en général (17
%) et les bas prix pendant la saison de
péche (9 %).

Tableau 16 : Linformation sur le marché (comme les prix

a différents endroits) en tant que contrainte

CONSIDEREZ-VOUS LINFORMATION SUR LE MARCHE (COMME LES PRIX A DIFFERENTS ENDROITS)
COMME UNE CONTRAINTE A VOS ACTIVITES DE PECHE ?

FREQUENCE POURCENTAGE FSE&%EL'EEE PO%TJ(&SLTI?GE
Faux 154 67.84 154 67.84
oui 2 156 68.72
Non 71 31.28 227 100.00

Selon le tableau 17, l'efficacité de la com-
mercialisation du poisson peut étre amé-
liorée par divers moyens. Une concur-
rence accrue (11 %), 'accés a un marché
dans la ville (13 %) et I'interdiction de la
péche contractuelle (7 %) permettraient
d'améliorer le plus efficacement les mar-
chés du poisson. Sur la question de sa-
voir a quel niveau l'organisation des mar-
chés de poissons devrait étre améliorée,
27 % ont indiqué « au niveau local » et 30
% au « niveau national » (tableau A129).

Selon 94 % des répondants, les autres
communautésnesontpasunecontrainte
pour les activités de commerce du pois-

18

son (tableau A131). Les vols ne sont
pas une cause de conflits avec d'autres
collectivités (tableau A126). Les conflits
étaient surtout avec les communautés
voisines (tableau A132) et les conflits
ont été résolus par la médiation (tableau
A127). Les relations avec d'autres com-
munautés pourraient étre améliorées
plus efficacement par de meilleurs ac-
cords sur le commerce du poisson (ta-
bleau A133). Le tableau A134 montre
que les répondants croient que le regle-
ment des conflits devrait étre au niveau
communautaire ou gouvernemental.



Tableau 17 : Améliorer le fonctionnement des marchés aux poissons

COMMENT PENSEZ-VOUS QUE LE FONCTIONNEMENT DES MARCHES AUX POISSONS PEUT ETRE
AMELIORE LE PLUS EFFICACEMENT ?

FREQUENCE  POURCENTAGE ' REQUENCE  POURCENTAGE

CUMULEE CUMULE
Rien 85 37.44 85 37.44
Plus de concurrence 26 11.45 111 48.90
Eviter les contrats préétablis 17 7.49 128 56.39
Contact direct avec les
11 4.85 139 61.23
commergants

Acces a d'autres marchés a

. 6 2.64 145 63.88
I'extérieur du lac

Accés au marché dans la ville 31 13,66 176 77.53
Acces aux marchés d'exportation 12 529 188 82.82
Autre 39 17,18 227 100.00

Plusieurs maladies limitent les activi-
tés des femmes. Vingt et un pour cent
ont déclaré que le VIH/SIDA était une
contrainte  majeure (tableau A135).
La plupart des personnes interrogées
(78 %) ont estimé que la transmission
du virus pourrait étre réduite par des
campagnes de sensibilisation (tableau
A136). Une majorité (58 %) a déclaré que
le gouvernement ne faisait pas assez
pour contrer la propagation du VIH/SIDA
(tableau A137). Le paludisme et la diar-
rhée sont également considérés comme
des contraintes a leurs activités de
péche par 92 % et 63 % respectivement
(tableau A138 ; tableau A139). Enfin, les
tadches ménageres sont considérées
comme une contrainte pour les activités
liees a la péche pour 34 % des femmes
(tableau A140).
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es résultats de l‘étude révelent

certaines caractéristiques parti-

culieres des femmes impliquées
dans le secteur de la péche au Bénin.
Plus precisement, le taux d'analphabé-
tisme est élevé chez les femmes ; 5 %
d'entre elles sont allés a I'école, ce qui
est faible si I'on considére que le taux
d'alphabétisation national des femmes
est de 22 % (UNESCO, 2017). Lenquéte
montre que |'éducation est considé-
rée comme importante et que presque
toutes les femmes veulent que leurs
enfants aillent a I'école. 'acces a I'édu-
cation des enfants de familles de pé-
cheurs renforce leurs chances de trou-
ver un emploi dans d'autres secteurs ou
les prépare a améliorer les pratiques de
péche, par exemple par l'introduction de
I'aquaculture.

Les femmes pécheurs sont en général
mobiles, puisque 63 % d'entre elles pos-
sedent un bateau. Pourtant, les femmes
sont confrontées a des contraintes en
parcourant de grandes distances et de
nombreuses activités sont entreprises
seules. Le poisson est généralement
acheté aupres de pécheurs sur le lac et
vendu sur les marchés de la ville ou d'une
ville voisine. Les activités profession-
nelles des femmes sont principalement
axées sur des activités de marketing
comme la vente et I'achat de poisson et
la transformation (fumage, séchage et
salage du poisson). Presque aucune des
femmes na entrepris des activités de
péche ou de nettoyage du poisson. Cette
constatation pourrait guider les interven-
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tions politiques sensibles a la dimension
de genre.

En outre, afin de fournir une orientation
ciblée des politiques, I'étude a évalué les
contraintes qui entravent le développe-
ment des femmes dans le secteur de
la péche continentale. La contrainte la
plus importante identifiée est le manque
de ressources financieres (99 %). Les
femmes sont prétes a recevoir un prét,
mais 50 % préferent répartir le risque en
recevant un prét conjointement avec un
groupe. Un fait frappant et alarmant est
la contrainte de travail causée par des
maladies telles que le paludisme (92 %),
la diarrhée (63 %) et le VIH/SIDA (21 %).
Cela refléte les mauvaises conditions de
I'eau et de 'assainissement dans les mu-
nicipalités et appelle des interventions
sanitaires (par exemple www.washplus.
org) qui améliorent les conditions de tra-
vail des femmes pécheurs.

Le degré d'organisation est faible. La plu-
part des femmes (84 %) ne participent
a aucun type de groupe ou dorganisa-
tion et celles qui y sont impliquées se
réferent principalement a des groupes
informels. Le manque d'auto-organisa-
tion des femmes pécheurs se traduit
également par un faible niveau de parti-
cipation aux organisations de pécheurs.
Comme le soulignent Alonso-Poblacion
et Siar (2018), la faible participation des
femmes dans les organisations de pé-
cheurs ne reflete pas leur réle important
dans le secteur de la péche. Cependant,
les femmes reconnaissent de plus en
plus Iimportance de travailler en groupe,
ce qui constitue la premiere étape vers



une voix organisée et un meilleur po-
sitionnement au sein du secteur. Un
exemple clair est la moitié des femmes
qui voyagent ensemble pour acheter ou
vendre du poisson parce qu'elles nont
pas les moyens de payer seules les frais
de transport. Pres de 80 % des femmes
ont négocié avec les pécheurs sur le prix
et la qualité du poisson. Il est possible
gue ces négociations soient une source
de conflit parce que pres de la moitié
des femmes ont des conflits avec les
pécheurs. Ce qui est alarmant, cest le
pourcentage élevé (47 %) de femmes
qui ont eu des conflits avec dautres
femmes impliquées dans l'achat et la
vente de poisson, ce qui pourrait indi-
quer un niveau élevé de méfiance et un
environnement non protégé et désorga-
nisé qui peut conduire a la répression
sociale des plus pauvres et des moins
puissants. Il est possible que cette mé-
flance explique le manque de coopéra-
tion entre les femmes, ce qui peut avoir
un impact sur les négociations avec les
pécheurs.

Compte tenu des résultats de cette en-
quéte, nous pouvons recommander di-
vers points d'action :

+  Premierement, les institutions de
micro-financement devraient étre
informées du réle important que les
femmes occupent dans la chaine
de valeur de la péche. De plus, des
études de cas qui montrent com-
ment 'amélioration de I'équipement
et du soutien logistique peut étre
économiguement bénéfiqgue pour
les femmes pécheurs, renforceraient

la conflance des institutions dans le
flnancement des activités de péche
liges aux femmes, individuellement
ou en groupes. Un fonds de garantie
ciblé et sensible au genre initié par
des organisations non gouverne-
mentales (internationales) avec I'ap-
pui des gouvernements locaux ou
nationaux pourrait étre un point de
départ.

Deuxiemement, lincidence élevée
des conflits entre les femmes au
sujet des prix mérite également une
attention politique et des recherches
plus approfondies. Les causes de
ces conflits devraient étre étudiées
plus en détail afin de recommander
des actions ou des réglementations
spécifiques qui amélioreraient l'en-
vironnement des négociations. Par
exemple, des accords mutuels sur
le prix ou la fourchette de prix pour-
raient éventuellement éviter des si-
tuations inconfortables a l'avenir.

Troisiemement, les femmes n'uti-
lisent aucun outil ou technique pour
conserver le poisson frais. Lintroduc-
tion de machines de refroidissement
solaires pourrait contribuer a préser-
ver la fraicheur du poisson et a aug-
menter sa valeur sur le marché.

Quatriemement, lincidence élevée
de maladies comme le paludisme,
la diarrhée et le VIH/SIDA constitue
un lourd fardeau pour les activités
professionnelles des femmes pé-
cheurs. Pour faire face a I'épidémie
de VIH/SIDA dans les communau-
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tés de pécheurs au Bénin, la FAO a
mis en ceuvre des activités de ren-
forcement des capacités et de sen-
sibilisation a travers le programme
« Réponse stratégique au VIH/SIDA
pour les communautés de pécheurs
en Afrique ». En ce qui concerne la
diarrhée, un programme national de
lavage des mains a été introduit mais
n'a peut-étre pas eu d'impact sur la
communauté des pécheurs. Il pour-
rait y avoir deux raisons : premiére-
ment, l'analphabétisme et, deuxie-
mement, les mauvaises conditions
de logement et laccés limité a la
radio et a la télévision. Par consé-
quent, il est important de concevoir

et d'exécuter des programmes d'eau
et d'assainissement appropriés qui
tiennent compte des conditions de
logement des populations vivant
dans des zones lacustres telles que
celles couvertes par cette étude.

Enfin, la volonté des femmes de
s'organiser pour participer a des for-
mations pour améliorer leurs com-
pétences est encourageante. Les
services de vulgarisation devraient
tirer parti de cet enthousiasme et of-
frir des formations qui accroissent la
chaine de valeur de la transformation
du poisson et renforcent I'autonomi-
sation des femmes.
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Annexes

Tableau A1 : Aptitude en lecture

POUVEZ-VOUS LIRE ?

FREQUENCE

FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE

Tableau A2 : Aptitude en écriture

POURCENTAGE
CUMULE

POUVEZ-VOUS ECRIRE ?

A3_4

FREQUENCE

FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE

Tableau A3: Fréquentation scolaire : Mari

VOTRE MARI A-T-IL ETE A LECOLE ?

FREQUENCE

FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE

40 17.62 45

182 80.18 227

Tableau A4 : Niveau scolaire atteint : Mari

POURCENTAGE
CUMULE

POURCENTAGE
CUMULE

QUEL EST LE NIVEAU SCOLAIRE LE PLUS ELEVE ?

POURCENTAGE
CUMULE

Aucune forme

d’éducation

Primaire
Secondaire

College

FREQUENCE POURCENTAGE Jiorore
191 84.14 191
21 9.25 212
12 5.29 224
3 1.32 227

84.14

93.39
98.68

100.00
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Tableau A5 : Aptitude en lecture : Mari

PEUT-IL LIRE ?

FREQUENCE POURCENTAGE F(R:EQM‘LEL'E(E’E PO%TJ(:VESLTE‘\GE
a 5 2.20 5 920
oul 39 17.18 a4 19.38
Non 183 80.62 227 100.00

Tableau A6 : Aptitude en lecture : Mari

PEUT-IL ECRIRE ?

FREQUENCE POURCENTAGE FEE&%EL'EEE PO%'ERESLT&AGE
AR > 2.20 5 2.20
oui 39 17.18 44 10.38
Non 183 80.62 227 100.00

Tableau A7 : Niveau scolaire atteint : Enfants

VONT-ILS A LECOLE OU PREVOYEZ-VOUS DE LES Y ENVOYER ?

FREQUENCE ~ POURCENTAGE  'apUbhCE  POURCENTAGE
AR 2 088 2 0.88
oui 220 96.92 222 97.80
Non 5 220 227 100.00

Tableau A8 : Quel niveau voulez-vous qu'ils atteignent ?

QUEL NIVEAU VOULEZ-VOUS QU’ILS ATTEIGNENT ?

FREQUENCE POURCENTAGE FSE?/IL:JEL'EEE PO%T’(;ESJQGE
Pas d'éducation 5 2.20 5 2.20
Primaire 2 0.88 7 3.08
Secondaire 14 6.17 21 9.25
College 13 573 34 14.98
Université 191 84.14 225 99.12
Autre éducation 2 0.88 227 100.00
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Tableau A9 : Nombre de bateau actionné par moteur

NOMBRE DE BATEAU : AUTRE MOTEUR ENTRAINE

3 FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
0 223 98.24 223 98.24
1 4 1.76 227 100.00

Tableau A10 : Nombre de bateaux non motorisés

NOMBRE DE BATEAU: AUTRE NON MOTORISE

P FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
0 224 98.68 224 98.68
1 3 1.32 227 100.00

Tableau A11 : Nombre de pirogues

NOMBRE DE PIROGUES

FREQUENCE POURCENTAGE Fgﬁf\’ﬂ‘ﬁ_’é‘f PO%TJCSIESLTQGE
0 86 37.89 86 37.89
1 121 53.30 207 9119
2 19 8.37 226 99.56
E 1 0.44 227 100.00

Tableau A12 : Hébergement : la propriété

AVEZ-VOUS UNE MAISON ?

FREQUENCE POURCENTAGE FEE&‘LELNEEE POURCENTAGE
AR 1 0.44 1 0.44
oui 131 57.71 132 58.15
Non 95 4185 227 100.00
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Tableau A13 : Hébergement : Nombre de chambres

COMBIEN DE PIECES Y A-T-IL DANS VOTRE MAISON ?

FREQUENCE POURCENTAGE F(R:EQM‘LE'ECE’E PO%TﬁlTLTé\GE

0 95 4185 95 41.85
! 18 7.93 113 49.78
2 58 25.55 171 75.33
3 20 8.81 197 84.14
4 19 8.37 210 92.51

° S 2.20 215 94.71

6 7 3.08 222 97.80

8 2 0.88 224 98.68
10 L 0.44 225 99.12
18 ! 0.44 226 99.56
20 L 0.44 227 100.00

Tableau A14 : Hébergement : électricité

AVEZ-VOUS DE LELECTRICITE DANS VOTRE MAISON ?

FREQUENCE  POURCENTAGE  'oolnnticE  POURTENTAGE
AR 95 4185 95 4185
ou 54 23.79 149 65.64
Non 78 34.36 227 100.00

Tableau A15 : Hébergement : réfrigérateur.

AVEZ-VOUS UN REFRIGERATEUR DANS VOTRE MAISON ?

FREQUENCE POURCENTAGE FEEQM‘LEL'E(E’E PO%%ﬁSEQGE
AR 95 4185 95 41.85
oLl 8 1.32 98 4317
Non 129 56.83 227 100.00
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Tableau A16 : Combien de fois au cours du dernier mois nravez-
vous pas pris un seul repas pendant la journée ?

COMBIEN DE FOIS AU COURS DU DERNIER MOIS N'AVEZ-VOUS PAS PRIS UN SEUL REPAS PENDANT

LA JOURNEE ?
FREQUENCE POURCENTAGE FEE&‘LEL'EEE PO%TJ(;;SLTQGE
0 219 96.48 219 96.48
1 4 1.76 223 98.24
4 L 0.44 224 98.68
5 2 0.88 226 99.56
10 L 0.44 227 100.00

Tableau A17 : Combien de fois au cours du dernier mois avez-vous pris un repas par jour ?

COMBIEN DE FOIS AU COURS DU DERNIER MOIS AVEZ-VOUS PRIS UN REPAS PAR JOUR ?

FREQUENCE POURCENTAGE FEE&%EL'EEE PO%F:’(;/ESLTQGE
0 144 63.44 144 63.44
L 20 8.81 164 72.25
2 16 7.05 180 79.30
3 12 5.29 192 84.58
4 6 2.64 198 87.22
S 11 4.85 209 92.07
6 4 1.76 213 93.83
7 L 0.44 214 94.27
8 2 0.88 216 95.15
10 7 3.08 223 98.24
12 2 0.88 225 99.12
16 L 0.44 226 99.56
21 L 0.44 227 100.00
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Tableau A18 : Activités : Péche

PECHE
. FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Pas la péche 226 99.56 226 99.56
Péche 1 0.44 227 100.00

Tableau A19 : Activités : Salage du poisson

SALAGE DU POISSON

. FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Pas de poisson salé 221 97.36 221 97.36
Poisson salé 6 2.64 227 100.00

Tableau A20 : Activités : Séchage des poissons

SECHAGE DES POISSONS

FREQUENCE POURCENTAGE
CUMULEE CUMULE

FREQUENCE POURCENTAGE

Pas de poisson
. 222 97.80 222 97.80
seche

Poisson seche 5 2.20 227 100.00

Tableau A21 Activités seule ou en groupe ?

PRATIQUEZ-VOUS CES ACTIVITES SEULE OU EN GROUPE ?

FREQUENCE POURCENTAGE Fgﬁ&lﬁl\é(éE Po%%‘iﬂ;‘:éGE
Na 1 0.44 1 0.44
Seul 155 68.28 156 68.72
Groupe 37 16.30 193 85.02
Parfois 34 14.98 227 700.00
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Tableau A22 : Organisation d'un groupe : Contribution

PAYEZ-VOUS UNE CONTRIBUTION AU GROUPE OU A LORGANISATION ?

FREQUENCE POURCENTAGE FEEQM‘LEL'E(E’E PO%F:J('?VESLTE‘\GE
AR 173 76.21 173 76.21
o 14 6.17 187 82.38
Non 40 17.62 227 100.00

Tableau A23 : Organisation d'un groupe : Contribution

CETTE ORGANISATION OU CE GROUPE EST-IL IMPORTANT POUR VOS ACTIVITES ?

B2.3_ FREQUENCE  POURCENTAGE  'ooinntict  POURCENTAGE
AR 160 70.48 160 70.48
ou 53 23.35 213 93.83
Non 14 617 227 100.00

Tableau A24 : Organisation d'un groupe : pas important

PAS IMPORTANT

FREQUENCE POURCENTAGE

FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE

0 227 100.00 227 100.00

Tableau A25 : Organisation d'un groupe : trés important

TRES IMPORTANT

< FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 222 97.80 222 97.80
Vrai 5 2.20 227 100.00
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Tableau A26 : Organisation d'un groupe : les contacts sociaux ne sont pas importants.

CONTACTS SOCIAUX PAS IMPORTANTS

< FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 225 99.12 225 99.12
Vrai 2 0.88 227 100.00

Tableau A27: Organisation d'un groupe : contacts sociaux importants

CONTACTS SOCIAUX IMPORTANTS

< FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 215 94.71 215 94.71
Vrai 12 5.29 227 100.00

Tableau A28 : Organisation d'un groupe : contacts sociaux tres importants.

CONTACTS SOCIAUX TRES IMPORTANTS

< FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 213 93.83 213 93.83
Vrai 14 6.17 227 100.00

Tableau A29 : Organisation d'un groupe : échange d'informations sur les prix du marché

ECHANGE D'INFORMATIONS SUR LES PRIX DU MARCHE

< FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 224 98.68 224 98.68
Vrai 3 1.32 227 100.00
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Tableau A30 : Organisation d'un groupe : échange d'informations

sur les prix du marché tres important.

ECHANGE D'INFORMATIONS SUR LES PRIX DU MARCHE TRES IMPORTANT

3 FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 196 86.34 196 86.34
Vrai 3il 13.66 227 100.00

Tableau A31 : Organisation d'un groupe : I'échange d'informations

sur les prix du marché n'est pas important

ECHANGE D'INFORMATIONS SUR LES PRIX DU MARCHE SANS IMPORTANCE

FREQUENCE POURCENTAGE

FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE

0 227 100.00 227 100.00

Tableau A32 : Organisation d’'un groupe : réunions trés importantes

J'’APPRENDS DES REUNIONS - TRES IMPORTANT

- - FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE CUMULE CUMULEE CUMULE
Faux 210 92.51 210 92.51
Vrai 17 7.49 227 100.00

Tableau A33 : Organisation d>un groupe ; réunions importantes

J'APPRENDS DES REUNIONS

< FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 218 96.04 218 96.04
Vrai 9 3.96 227 100.00
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Tableau A34 : Organisation d'un groupe : les réunions ne sont pas importantes

CE QUE JAPPRENDS DES REUNIONS : PAS IMPORTANT

3 FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
False 224 98.68 224 98.68
Vrai 3 1.32 227 100.00

Tableau A35 : Organisation d'un groupe : travailler avec d'autres femmes - pas important

J'’Al BESOIN D’'UNE AUTRE FEMME POUR MON TRAVAIL - PAS IMPORTANT

: FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE S
Faux 214 94.27 214 94.27
Vrai 13 573 227 100.00

Tableau A36 : Organisation d’'un groupe : travailler avec d'autres femmes - trés important

J'Al BESOIN D'UNE AUTRE FEMME POUR MON TRAVAIL - TRES IMPORTANT

FREQUENCE POURCENTAGE FEE&‘LEL'EEE POL(’:F:JCSIESLTQGE
AR 1 0.44 211 92.95
Faux 210 92.51 210 92.51
Vrai 16 7.05 227 100.00

Tableau A37 : Organisation d'un groupe : travailler avec d'autres femmes importantes

J'Al BESOIN D'UNE AUTRE FEMME POUR MON TRAVAIL - IMPORTANT

< FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 222 97.80 222 97.80
Vrai 5 2.20 227 100.00
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Tableau A38 : Organisation d’'un groupe : sdre de travailler avec une femme - tres important

JE TROUVE QU'IL EST SECURISE DE TRAVAILLER AVEC UNE FEMME - TRES IMPORTANT

- FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 211 92.95 211 92.95
Vrai 16 7.05 227 100.00

Tableau A39 : Organisation d’'un groupe; slr de travailler avec une femme importante

JE TROUVE QU’IL EST SECURISE DE TRAVAILLER AVEC UNE FEMME

P FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 218 96.04 218 96.04
Vrai 9 3.96 227 100.00

Tableau A40 : Organisation d>un groupe : stre de travailler avec une femme - pas important

JE TROUVE QU’IL EST SECURISE DE TRAVAILLER AVEC UNE FEMME -NON IMPORTANT

P FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 223 98.24 223 98.24
Vrai 4 1.76 227 100.00

Tableau A41 : organisation d'un groupe : prendre soin des enfants - importants

NOUS POUVONS PRENDRE SOIN DES ENFANTS DE LAUTRE - IMPORTANT

- FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 222 97.80 222 97.80
Vrai 5 2.20 227 100.00
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Tableau A42 : Organisation du groupe : prendre soin des enfants - pas important

NOUS POUVONS PRENDRE SOIN DES ENFANTS DE LAUTRE

3 FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 210 92.51 210 92.51
Vrai 17 7.49 227 100.00

Tableau A43 : Organisation du groupe : prendre soin des enfants tres important

NOUS POUVONS PRENDRE SOIN DES ENFANTS DE LAUTRE

z FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 224 98.68 224 98.68
Vrai 3 1.32 227 100.00

Tableau A44 : Organisation du groupe : échanger des informations générales importantes

ECHANGE D'INFORMATIONS (GENERALE) - IMPORTANT

- FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 208 91.63 208 91.63
Vrai 19 8.37 227 100.00

Tableau A45 : Organisation du groupe : échanger des

informations générales - non importantes

ECHANGE D'INFORMATIONS (GENERALE) - PAS IMPORTANT

z FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 226 99.56 226 99.56
Vrai 1 0.44 227 100.00
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Tableau A46 : Organisation du groupe : échanger des

informations générales trés importantes

ECHANGE D'INFORMATIONS (GENERALES) - TRES IMPORTANT

3 FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 218 96.04 218 96.04
Vrai 9 3.96 227 100.00

Tableau A47 : Organisation du groupe : Echange

d'informations sur I'achat de poisson - important

ECHANGE D'INFORMATIONS SUR LACHAT DE POISSON - IMPORTANT

z FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 215 94.71 215 94.71
Vrai 12 5.29 227 100.00

Tableau A48 : Organisation ou groupe : échange d'informations sur l'achat de poisson

ECHANGE D'INFORMATIONS SUR LACHAT DE POISSON - PAS IMPORTANT

- FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 226 99.56 226 99.56
Vrai 1 0.44 227 100.00

Tableau A49 : Organisation du groupe : échange d'informations

sur I'achat de poisson - tres important

ECHANGE D'INFORMATIONS SUR LACHAT DE POISSON - TRES IMPORTANT

- FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 212 93.39 212 93.39
Vrai 15 6.61 227 100.00
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Tableau A50 : Ou achetez-vous votre poisson ? directement du pécheur sur le lac

DIRECTEMENT DES PECHEURS SUR LE LAC

FREQUENCE ~ POURCENTAGE  'RLQUENCE  POURCENTAGE
Faux 15 6.61 15 6.61
AR 1 0.4 16 7.05
Vrai 211 92.95 227 100.00

Tableau A51 : Ou achetez-vous votre poisson ? directement des pécheurs de mon village

DIRECTEMENT DES PECHEURS DE MON VILLAGE

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 140 61.67 140 61.67
Vrai 87 38.33 227 100.00

Tableau A52 : Ou achetez-vous votre poisson ? Par intermédiaire

GRACE A DES INTERMEDIAIRES

B4_CHEZ_LES_ 5 FREQUENCE POURCENTAGE
INTERMEDIAIRES Al PO CUMULEE CUMULE
Faux 206 90.75 206 90.75
Vrai 21 9.25 227 100.00

Tableau A53 : Ou achetez-vous votre poisson ? a travers mon mari

A TRAVERS MON MARI

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 151 66.52 151 66.52
Vrai 76 33.48 227 100.00



Tableau A54 : Quelle contribution payez-vous au groupe ?

COMBIEN PAYEZ-VOUS AU GROUPE OU A LORGANISATION ?

FREQUENCE POURCENTAGE F(R:EQM%ELNE(E:E PO%TEIESLTQGE
0 213 93.83 213 93.83
1000 & 5000 1 0.44 214 94.27
200/ séance 1 0.44 215 94.71
2000 1 0.44 216 95.15
20000 1 0.44 217 95.59
300 1 0.44 218 96.04
500 7 3.08 225 99.12
5000 2 0.88 227 100.00

Tableau A55 : Voyagez-vous seule ?

VOUS DEPLACEZ-VOUS SEULE ?

FREQUENCE POURCENTAGE
CUMULEE CUMULE

FREQUENCE POURCENTAGE

Oui 115 50.66 122 53.74

Non 105 46.26 227 100.00

Tableau A56 : Vous sentez-vous suffisamment en sécurité pour aller seule au lac ?

VOUS SENTEZ-VOUS SUFFISAMMENT EN SECURITE POUR ALLER SEULE AU LAC ?

FREQUENCE  POURCENTAGE  'ooinntict  POURTENTAGE
AR 113 49.78 13 49.78
ou 105 46.26 218 96.04
Non 9 3.96 227 100.00
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Tableau A57 : Pourquoi allez-vous seule ? Présence

requise par le pécheur qui vend le poisson

EST-CE REQUIS PAR LES PECHEURS QUI VENDENT LE POISSON

3 FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 224 98.68 224 98.68
Vrai 3 1.32 227 100.00

Tableau A58 : Pourquoiy allez-vous seule ? Difficile a organiser avec d'autres femmes

DIFFICILE D'ORGANISER AVEC D’AUTRES FEMMES ?

- FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 156 68.72 156 68.72
Vrai 71 31.28 227 100.00

Tableau A59 : Pourquoiy allez-vous seule ? autres

AUTRES

P FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 188 82.82 188 82.82
Vrai 39 17.18 227 100.00

Tableau A60 : Préféreriez-vous aller avec d'autres femmes ?

PREFERERIEZ-VOUS ALLER AVEC D’AUTRES FEMMES ?

FREQUENCE POURCENTAGE FEE&%EL'EEE POl::F:J(I:VIIElTEéGE
AR 186 81.94 186 81.94
oui 1 4.85 197 86.78
Non 30 13.22 227 100.00
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Tableau A61 : Pourquoi allez-vous dans un groupe ? Pour des raisons de sécurité

RAISONS DE SECURITE

3 FREQUENCE POURCENTAGE
B4_2_ FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 168 74.01 168 74.01
Vrai 59 25.99 227 100.00

Tableau A62 : Pourquoi allez-vous dans un groupe ? Pour le transport.

TRANSPORT: JE N'Al PAS DE BATEAU

- FREQUENCE POURCENTAGE
B4_2 FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 202 88.99 202 88.99
Vrai 25 11.01 227 100.00

Tableau A63 : .Pourquoi allez-vous dans un groupe ? Pour la négociation

POSITION DE NEGOCIATION

- FREQUENCE POURCENTAGE
B4_2_ FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 182 80.18 182 80.18
Vrai 45 19.82 227 100.00

Tableau A64 : Pourquoi allez-vous dans un groupe ? Autres raisons

AUTRES
z FREQUENCE POURCENTAGE
B4_2_ FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 108 47.58 108 47.58
Vrai 119 52.42 227 100.00

43



Tableau A65 : Ou vendez-vous votre poisson ? dans mon domicile

DANS MON DOMICILE

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 192 84.58 192 84.58
Vrai 35 15.42 227 100.00

Tableau A66 : Ou vendez-vous votre poisson ? sur le lac

SURLELAC

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE

Faux 205 90.31 205 90.31

Vrai 22 9.69 227 100.00

Tableau A67 : Ou vendez-vous votre poisson ? Dans le marché d'un autre village

DANS LE MARCHE D’UN AUTRE VILLAGE

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 134 59.03 134 59.03
Vrai 93 40.97 227 100.00

Tableau A68 : Ou vendez-vous votre poisson ? Dans le marché de mon village

DANS LE MARCHE DE MON VILLAGE

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE

Faux 151 66.52 151 66.52

Vrai 76 33.48 227 100.00
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Tableau A69 : Ou vendez-vous votre poisson ?

AUTRES
3 FREQUENCE POURCENTAGE
B4_3_ FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 108 47.58 108 47.58
Vrai 119 52.42 227 100.00

Tableau A70 : Qui sont vos clients ? les propriétaires de lieux de restauration

LES PROPRIETAIRES DE LIEUX DE RESTAURATION

z FREQUENCE POURCENTAGE
B4_4 FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 107 47.14 107 4714
Vrai 120 52.86 227 100.00

Tableau A71 : Qui sont vos clients? Intermédiaire

LES INTERMEDIAIRES

z FREQUENCE POURCENTAGE
B4_4_ FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 134 59.03 134 59.03
Vrai 93 40.97 227 100.00

Tableau A72 : Qui sont vos clients? Les femmes de mon village.

FEMMES DE MON VILLAGE

z FREQUENCE POURCENTAGE
B4_4_ FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 122 53.74 122 53.74
Vrai 105 46.26 227 100.00
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Tableau A73 : Comment négociez-vous ? Si le prix est

trop élevé, je vais chez un autre pécheur

SI LE PRIX EST TROP ELEVE, JE VAIS CHEZ UN AUTRE PECHEUR

FREQUENCE POURCENTAGE F(R':EQMILEL":E(I;E POUCTJ(':VIIELTE?GE
Faux 126 55.51 126 55.51
AR 1 0.44 127 55.95
Vrai 100 44.05 227 100.00

Tableau A74 : Comment négociez-vous ? Nous fixons un prix avec un groupe de femmes

NOUS FIXONS UN PRIX AVEC UN GROUPE DE FEMMES

FREQUENCE POURCENTAGE FSE&%EL'EEE PO%':RESLTQGE
Faux 173 76.21 173 76.21
AR L 0.44 174 76.65
vrai 53 23.35 227 100.00

Tableau A75 : Comment négociez-vous ? Autre

AUTRES

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 159 70.04 159 70.04
Vrai 68 29.96 227 100.00

Tableau A76 : Pourquoi ne négociez-vous pas avec les pécheurs ? Le prix est fixé a I'avance

z FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 191 84.14 191 84.14
Vrai 36 15.86 227 100.00
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Tableau A77 : Pourquoi ne négociez-vous pas avec les

pécheurs ? Ce n'est pas poli de négocier

CE N'EST PAS POLI DE NEGOCIER

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 226 99.56 226 99.56
Vrai 1 0.44 227 100.00

Tableau A78 : Pourquoi ne négociez-vous pas avec les pécheurs ? Autres raisons

AUTRES RAISONS

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 226 99.56 226 99.56
Vrai 1 0.44 227 100.00

Tableau A79 : Pourquoi avez-vous eu un conflit avec le pécheur ? Au niveau du prix

AU NIVEAU DU PRIX

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 147 64.76 147 64.76
Vrai 80 35.24 227 100.00

Tableau A80 : Pourquoi avez-vous eu un conflit avec le pécheur ? Sur la qualité du poisson

QUALITE DU POISSON

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE
Faux 208 91.63 208 91.63
Vrai 19 8.37 227 100.00
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Tableau A81 : Pourquoi avez-vous eu un conflit avec le

pécheur ? La quantité de poisson ne suffit pas

QUANTITE DE POISSON INSUFFISANTE

3 FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 199 87.67 199 87.67
Vrai 28 12.33 227 100.00

Tableau A82 : Pourquoi avez-vous eu un conflit avec le pécheur ?

pécheur n'a pas tenu sa promesse sur le prix

PECHEUR N’A PAS TENU SA PROMESSE SUR LE PRIX

- FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 208 91.63 208 91.63
Vrai 19 8.37 227 100.00

Tableau A83 : Pourquoi avez-vous eu un conflit avec le pécheur ? pécheur

n'a pas tenu sa promesse sur la quantité de poisson a livrer

PECHEUR N’A PAS TENU SA PROMESSE SUR LA QUANTITE DE POISSON A LIVRER

- FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 206 90.75 206 90.75
Vrai 21 9.25 227 100.00

Tableau A84 : Est-ce que ces conflits entrainent des rencontres violentes ?

EST-CE QUE CES CONFLITS ONT ENTRAINE DES SITUATIONS VIOLENTES, OU DES INDIVIDUS SONT
SEVEREMENT BLESSES ET ONT EU BESOIN DE SOINS MEDICAUX OU ONT ETE TUES ?

FREQUENCE  POURCENTAGE  'oolnnticE  POURTENTAGE
AR 129 56.83 129 56.83
ou 3 132 132 58.15
Non 95 4185 227 100.00
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Tableau A85 : Conflits avec d'autres femmmes

AVEZ-VOUS DES CONFLITS AVEC D’AUTRES FEMMES QUI ACHETENT ET VENDENT DU POISSON ?

FREQUENCE ~ POURCENTAGE  'RLQUENCE  POURCENTAGE
AR 5 220 5 220
ou 106 46.70 111 48.90
Non 116 51.10 227 100.00

Tableau A86 : Pourquoi avez-vous été en conflit avec d'autres femmes

qui achetent et vendent du poisson ? Au niveau du prix

AU NIVEAU DU PRIX

. FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 162 71.37 162 71.37
Vrai 65 28.63 227 100.00

Tableau A87 : Pourquoi avez-vous eu un conflit avec d'autres femmes qui achetent et

vendent du poisson ? nous avions un arrangement et elle n'a pas tenu sa promesse.

NOUS AVIONS UN ARRANGEMENT ET ELLE N'A PAS TENU SA PROMESSE

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 192 84.58 192 84.58
Vrai 35 15.42 227 100.00

Tableau A88 : Pourquoi avez-vous eu un conflit avec d'autres

femmes qui achetent et vendent du poisson?

AUTRES

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE

Faux 187 82.38 187 82.38

Vrai 40 17.62 227 100.00
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Tableau A89 : Les conflits entrainent des situations de violence

EST-CE QUE CES CONFLITS ONT ENTRAINE DES SITUATIONS VIOLENTES, OU DES INDIVIDUS SONT
SEVEREMENT BLESSES ET ONT EU BESOIN DE SOINS MEDICAUX OU ONT ETE TUES ?

FREQUENCE

POURCENTAGE

FREQUENCE

POURCENTAGE

AR

QOui

Non

CUMULEE

116

130

227

CUMULE

51.10
57.27

100.00

Tableau A90 : Nombre d'affrontements I'année derniere

COMBIEN DE CES AFFRONTEMENTS Y AVAIT-IL EU LANNEE DERNIERE ?

FREQUENCE POURCENTAGE FEE&‘LELNEEE PO%F:J(;,ESLTQGE
0 212 93.39 212 93.39
L 3 1.32 215 94.71
2 6 2.64 221 97.36
3 3 1.32 224 08.68
10 3 1.32 227 100.00

Tableau A91 : Principale raison de la transformation du

poisson comme contrainte pour vos activités

QUELLE EST LA RAISON PRINCIPALE ?

FREQUENCE POURCENTAGE

FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE

Je ne le fais pas 161 70.93 161 70.93

Je ne connais pas
les techniques de 8 3.52 169 74.45
transformation

Je naipasle

matériel pour

transformer le
poisson

18 7.93 187 82.38

J'ai la connaissance

. - 19 8.37 206 90.75
mais pas le matériel

Autre 21 9.25 227 100.00
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Tableau A92 : Combien de ces affrontements y a-t-il eu I'année derniére ?

COMBIEN DE CES AFFRONTEMENTS ONT EU LIEU LANNEE DERNIERE ?

FREQUENCE POURCENTAGE F(R:EQM‘LEL'E(E’E PO%F:J('?VESLTE‘\GE
0 212 93.39 212 93.39
L 3 1.32 215 94.71
2 6 264 221 97.36
8 3 1.32 224 98.68
10 3 1.32 227 100.00

Tableau A93 : Combien de ces affrontements ont eu lieu I'année derniere ?

QUEL EST LE STATUT ACTUEL DU (DES) CONFLIT (S) ?

P FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
0 214 94.27 214 94.27
Sous aucune
o 3 1.32 217 95.59
meédiation

Sous médiation 1 0.44 218 96.04
Réglés 9 3.96 227 100.00

Tableau A94 : Pouvez-vous prendre quelques jours de congé

pour suivre un cours de transformation du poisson ?

VOUDRIEZ SUIVRE UN COURS SR LA TRANSFORMATION DE POISSON?

FREQUENCE POURCENTAGE FEE?[:LEL'EEE POUCTJ(I':,IIESEQGE
AR 198 87.22 198 87.22
Oui 23 10.13 221 97.36
Non 6 2.64 227 100.00
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Tableau A 95 : Quelle est |a raison pour laquelle vous ne pouvez pas

suivre un cours : mon mari ne m'y autorise pas a participer

MON MARI NE M'Y AUTORISE PAS A PARTICIPER

3 FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 226 99.56 226 99.56
Vrai 1 0.44 227 100.00

Tableau A96 : Quelle est la raison pour laquelle vous ne pouvez pas

suivre un cours : ne trouvez-vous pas qui va garder vos enfants ?

JE NE TROUVE PAS QUI VA ME GARDER MES ENFANTS

P FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 225 99.12 225 99.12
Vrai 2 0.88 227 100.00

Tableau A97 : Quelle est la raison pour laquelle vous ne pouvez pas suivre

un cours : je vis dans une zone trop reculée pour suivre un cours

JE VIS DANS UNE ZONE TROP RECULEE POUR SUIVRE UN COURS

FREQUENCE POURCENTAGE

FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE

0 227 100.00 227 100.00

Tableau A98 : Quelle est |a raison pour laquelle vous ne pouvez pas suivre un cours ? Autres

AUTRES

< FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 224 98.68 224 98.68
Vrai 3 1.32 227 100.00
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Tableau A99 : Considérez-vous l'argent comme une contrainte pour

développer vos activités dans le secteur de la péche ?

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Oui 225 99.12 225 99.12
Non 2 0.88 227 100.00

Tableau A100 : Pour quel type d'investissement lié a vos activités de

péche voulez-vous un micro-financement? Poisson salé

POISSON SALE

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE

Faux 212 93.39 212 93.39

Vrai 15 6.61 227 100.00

Tableau A101 : Pour quel type d'investissement lié a vos activités de

péche voulez-vous un micro financement ? Machine a fumer.

MACHINE A FUMER.

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE

Faux 165 72.69 165 72.69

Vrai 62 27.31 227 100.00

Tableau A102 : Pour quel type d'investissement lié a vos activités

de péche voulez-vous un micro financement ? Congélateur.

CONGELATEUR

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE
Faux 207 91.19 207 91.19
Vrai 20 8.81 227 100.00
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Tableau A103 : Pour quel type d'investissement lié a vos activités

de péche voulez-vous un micro-financement ? Bateau.

BATEAU
3 FREQUENCE POURCENTAGE
C2_2_ FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 189 83.26 189 83.26
Vrai 38 16.74 227 100.00

Tableau A104 : Pour quel type d'investissement lié a vos activités

de péche voulez-vous un micro-financement ? Equipement.

EQUIPEMENT (COUTEAUX, ETC.)

- FREQUENCE POURCENTAGE
c2.2 FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE S
Faux 163 7181 163 7181
Vrai 64 2819 227 100.00

Tableau A105 : Pour quel type d'investissement lié a vos activités

de péche voulez-vous un micro-financement? Autre.

AUTRES
P FREQUENCE POURCENTAGE
C2_2_ FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 90 39.65 90 39.65
Vrai 137 60.35 227 100.00

Tableau A106 : Quelle est |a raison pour laquelle vous ne voulez pas de

micro-financement ? Je ne suis pas familier avec le systeme

JE NE SUIS PAS FAMILIER AVEC LE SYSTEME

z FREQUENCE POURCENTAGE
C2_3_ FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 225 99.12 225 99.12
Vrai 2 0.88 227 100.00
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Tableau A107 : Quelle est la raison pour laquelle vous ne voulez

pas de micro-financement? J'ai peur des dettes

J'Al PEUR DES DETTES

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 225 99.12 225 99.12
Vrai 2 0.88 227 100.00

Tableau A108 : Quelle est la raison pour laguelle vous ne voulez pas de micro-

financement ? Je ne suis pas autorisée a prendre cette décision moi-méme

JE NE SUIS PAS AUTORISEE A PRENDRE CETTE DECISION MOI-MEME

FREQUENCE POURCENTAGE

FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE

Faux 227 100.00 227 100.00

Tableau A109 : Quelle est |a raison pour laquelle vous ne voulez pas de micro-
flnancement ? Les conditions du micro-financement ne sont pas bonnes

LES CONDITIONS DU MICRO-FINANCEMENT NE SONT PAS BONNES

FREQUENCE POURCENTAGE
CUMULEE CUMULE

C2_3_ FREQUENCE POURCENTAGE

Faux 227 100.00 227 100.00

Tableau A110 : Quelle est la raison pour laquelle vous ne

voulez pas de micro-financement ? Autres

AUTRES

FREQUENCE POURCENTAGE

FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE

Faux 227 100.00 227 100.00
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Tableau A111 : Préférez-vous obtenir un micro-financement avec un groupe de femmes ?

PREFEREZ-VOUS ORGANISER UN MICRO-FINANCEMENT AVEC UN GROUPE DE FEMMES ?

FREQUENCE ~ POURCENTAGE  'RLQUENCE  POURCENTAGE
AR 5 220 5 220
oui 109 48.02 114 50.22
Non 113 49.78 227 100.00

Tableau A112 : Pourquoi préférez-vous le microfinancement

avec un groupe de femmes ? Partage du risque

PARTAGER LE RISQUE

FREQUENCE  cuwuLe  FREQUENCE  POURCENTAGE
Faux 142 62.56 142 62.56
AR 1 0.44 143 63.00
Vrai 84 37.00 227 100.00

Tableau A113 : Pourquoi préférez-vous le microfinancement avec un groupe

de femmes ? Plus de possibilités d'acheter du matériel en commun

PLUS DE POSSIBILITES D’ACHETER CONJOINTEMENT DE LEQUIPEMENT

. FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 205 90.31 205 90.31
Vrai 22 9.69 227 100.00

Tableau A114 : Pourquoi préférez-vous le microfinancement avec un

groupe de femmes ? Je fais confiance a mon groupe de femmes

JE FAIS CONFIANCE A MON GROUPE DE FEMMES

< FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 214 94.27 214 94.27
Vrai 13 W3 227 100.00
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Tableau A115 : Pourquoi préférez-vous le microfinancement

avec un groupe de femmes ? Autres

AUTRES

3 FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 205 90.31 205 90.31
Vrai 22 9.69 227 100.00

Tableau A116 : Pourquoi préférez-vous le microfinancement

avec un groupe de femmes ? Autres

AUCUNE CONFIANCE

z FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 164 72.25 164 72.25
Vrai 63 27.75 227 100.00

Tableau A117 : Pourquoi ne préférez-vous pas le microfinancement avec un groupe
de femmes ? nous ne pouvons pas gérer les équipements achetés conjointement

NOUS NE POUVONS PAS GERER LES EQUIPEMENTS ACHETES CONJOINTEMENT

P FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 208 91.63 208 91.63
Vrai 19 8.37 227 100.00

Tableau A118 : Pourquoi ne préférez-vous pas le microfinancement avec un

groupe de femmes ? Je trouve le risque de financement encore trop élevé

JE TROUVE LE RISQUE DE FINANCEMENT ENCORE TROP ELEVE

z FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 212 93.39 212 93.39
Vrai 15 6.61 227 100.00
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Tableau A119 : Pourquoi ne préférez-vous pas le

microfinancement avec un groupe de femmes ? Autres

AUTRES
< FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 188 82.82 188 82.82
Vrai 39 17.18 227 100.00

Tableau A120 : Qu'est-ce qui vous a été volé ? Pirogue

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 214 94.27 214 94.27
Vrai 13 5.73 227 100.00

Tableau A121 : Qu'est-ce qui vous a été volé ? poisson

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 184 81.06 184 81.06
Vrai 43 18.94 227 100.00

Tableau A122 : Qu'est-ce qui vous a été volé ? paniers

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 200 88.11 200 88.11
Vrai 27 11.89 227 100.00
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Tableau A123 : Qu'est-ce qui vous a été volé ? Autres

AUTRES

- FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Faux 210 92.51 210 92.51
Vrai 17 7.49 227 100.00

Tableau A124 : Avez-vous pu attraper le voleur ?

AVEZ-VOUS PU ATTRAPER LE VOLEUR ?

FREQUENCE POURCENTAGE F(R:EQM%EL":;EE PO%F:J(':VIIESE?GE

0 152 66.96 152 66.96

155 49 21.59 201 88.55

6-10 7 3.08 208 91.63

11-15 4 1.76 212 93.39
16-20 1 0.44 213 93.83

20+ 1 0.44 214 94.27

AR 1 0.44 215 94.71

Many times 11 4.85 226 99.56
More than 2 times 1 0.44 227 100.00

Tableau A125 : Le vol a-t-il causé un conflit avec d’autres communautés ?

LE VOL A-T-IL CAUSE UN CONFLIT AVEC D’AUTRES COMMUNAUTES ?

POURCENTAGE POURCENTAGE

FREQUENCE POURCENTAGE

.FREQUENCE CUMULE
AR 221 97.36 221 97.36
Non 6 264 227 100.00
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Tableau A126 : Comment avez-vous réglé ces conflits ?

COMMENT AVEZ-VOUS REGLE CES CONFLITS ?

- FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
AR 225 99.12 225 99.12
Grace ala
o 2 0.88 227 100.00
médiation

Tableau A127 : Quelle est la principale contrainte concernant

la commercialisation de vos produits ?

QUELLE EST LA PRINCIPALE CONTRAINTE CONCERNANT LA COMMERCIALISATION DE VOS
PRODUITS ?

- FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
0 83 36.56 83 36.56
Distance 51 22.47 134 59.03
Prix bas en général 39 17.18 174 76.65
Faibles prix durant
o X 20 8.81 196 86.34
la période de péche
Relation peu
fiable avec les 1 0.44 197 86.78
intermédiaires
Relation peu
flable avec les 6 2.64 204 89.87
commergants
Autres 23 10.13 227 100.00
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Tableau A128 : Comment pensez-vous que le fonctionnement des

marchés du poisson peut étre amélioré le plus efficacement ?

2 FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
0 85 37.44 85 37.44
Plus de compétition 26 11.45 111 48.90
Eviter les contrats
e 17 7.49 128 56.39
pré-établis
Contact direct avec
11 4.85 139 61.23
les commergants
Acces aux autres
marchés hors du 6 2.64 145 63.88
lac
Accés au marchés
) 31 13.66 176 77.53
internes
Acces aux marchés
) 12 5.29 188 82.82
dans les villes
Autres 1 0.44 189 83.26
Others 38 16.74 227 100.00

Tableau A129 : A quel niveau de l'organisation sociale devrait-on intervenir
pour I'amélioration de la situation du marché du poisson ?

A QUEL NIVEAU DE LORGANISATION SOCIALE DEVRAIT-ON INTERVENIR POUR LAMELIORATION DE
LA SITUATION DU MARCHE DU POISSON ?

FREQUENCE POURCENTAGE FEE&%ELNE‘EE
0 89 39.21 89 39.21
Communauté 21 9.25 110 48.46
Arrangements

traditionnels /
historiques 1 0.44 111 48.90

Avec les autres

Conseil
) 14 6.17 125 55.07
communautaire
Autorités
67 29.52 192 84.58
gouvernementales
Autres 8 3.52 200 88.11
Autorités locales 27 11.89 227 100.00
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Tableau A130 : Considérez-vous votre relation avec d’autres communautés
comme une contrainte pour vos activités de commerce de poisson ?

CONSIDEREZ-VOUS VOTRE RELATION AVEC D’AUTRES COMMUNAUTES COMME UNE CONTRAINTE
POUR VOS ACTIVITES DE COMMERCE DE POISSON ?

< FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Oui 13 5.73 13 573
Non 214 94.27 227 100.00

Tableau A 131 : Avec quelles communautés avez-vous un conflit ?

AVEC QUELLES COMMUNAUTES AVEZ-VOUS UN CONFLIT ?

2 FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
0 214 94.27 214 94.27
Communauté
o 12 5.29 226 99.56
voisine
Autre 1 0.44 227 100.00

Tableau A 132 : Avec quelles communautés avez-vous un conflit ?

COMMENT PENSEZ-VOUS QUE LA RELATION AVEC LES AUTRES COMMUNAUTES POURRAIT ETRE
AMELIOREE LE PLUS EFFICACEMENT ?

FREQUENCE POURCENTAGE FEE&‘L':]_'EEE PO%%(;ESLTI?GE
0 214 94.27 214 9427
Négociation 5 2.20 219 06.48
De meilleurs

accords sur le
8 3.52 227 100.00
commerce du

poisson
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Tableau A 133 : A quel niveau de l'organisation sociale devrait-on
intervenir pour 'amélioration de la résolution des conflits ?

A QUEL NIVEAU DE LORGANISATION SOCIALE DEVRAIT-ON ORGANISER LAMELIORATION DE LA
RESOLUTION DES CONFLITS ?

FREQUENCE POURCENTAGE FEE&%EL%(EE Egg:gg:;ﬁgg
0 214 94.27 214 94.27
Communautés 7 3.08 221 97.36
Autorites 5 2.20 226 99.56

gouvernementales

Autorités local 1 0.44 227 100.00

Tableau A134 : Considérez-vous le VIH/SIDA comme
une contrainte pour vos activités de péche ?

CONSIDEREZ-VOUS LE VIH/SIDA COMME UNE CONTRAINTE POUR VOS ACTIVITES DE PECHE ?

FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Oui 48 21.15 48 2115
Non 179 78.85 227 100.00

Tableau A135 : Quelles mesures pourraient étre prises
pour contréler la propagation du VIH/SIDA ?

QUELLES MESURES POURRAIENT ETRE PRISES POUR CONTROLER LA PROPAGATION DU VIH/

SIDA ?
FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Autre 6 2.64 6 2.64
0 19 8.37 25 11.01
Négociation 8 1.32 28 12.33
Sensibilisation 178 78.41 206 90.75
Distribution gratuite
] ) 14 6.17 220 96.92
de préservatif
Améliorer le
7 3.08 227 100.00

contréle social
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Tableau A136 : Pensez-vous que le gouvernement en fait assez pour
contréler le VIH/SIDA dans les communautés de pécheurs ?

PENSEZ-VOUS QUE LE GOUVERNEMENT FAIT ASSEZ POUR CONTROLER LE VIH/SIDA DANS LES
COMMUNAUTES DE PECHEURS

FREQUENCE POURCENTAGE Fgﬁ&":jEL"é(éE PO%F:J(I:VIIESE?GE
0 18 7.93 18 7.93
Pas assez 132 58.15 150 66.08
Assez 66 29.07 216 95.15
Autres 11 4.85 227 100.00

Tableau A137 : Considérez-vous le paludisme comme
une contrainte pour vos activités de péche ?

CONSIDEREZ-VOUS LE PALUDISME COMME UNE CONTRAINTE POUR VOS ACTIVITES DE PECHE ?

z FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Oui 211 92.95 211 92.95
Non 16 7.05 227 100.00

Tableau A138 : Considérez-vous la diarrhée comme une
contrainte pour vos activités de péche ?

CONSIDEREZ-VOUS LA DIARRHEE COMME UNE CONTRAINTE POUR VOS ACTIVITES DE PECHE ?

< FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Oui 143 63.00 143 63.00
Non 84 37.00 227 100.00

Tableau A139 : Considérez-vous vos taches ménagéres comme

une contrainte pour vos activités de péche ?

CONSIDEREZ-VOUS VOS TACHES MENAGERES COMME UNE
CONTRAINTE POUR VOS ACTIVITES DE PECHE ?

< FREQUENCE POURCENTAGE
FREQUENCE POURCENTAGE CUMULEE CUMULE
Oui 78 34.36 78 34.36
Non 149 65.64 227 100.00
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